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Volkskrant magazine verschijnt op zaterdagochtend bij 

de Volkskrant. Het magazine is persoonlijk, betrokken en 

concreet. Interviews, journalistieke reportages en sociale 

verhalen portretteren mensen in relatie tot de actualiteit,  

de maatschappij en het dagelijks leven. In de lifestyle sectie 

besteedt Volkskrant magazine uitgebreid aandacht aan 

mode, beauty, gadgets, eten en drinken. Die elementen,  

in combinatie met vaste rubrieken en de wekelijkse columns 

van Sylvia Witteman, Wim de Jong en Hanna Bervoets 

maken dat het magazine wekelijks de belevingswereld 

van de lezer raakt.

Persoonlijk,
betrokken enconcreet
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24 ama's en een kampeerboerderij 
In beeld: het rollenspel op de kunstbeurs 

Anna Wintours Vo g u e onder vuur 

Actrice Lies Visschedijk 

Nr. 473 | 12.09.2009

De voordelen van 
Volkskrant magazine

• 	 Het magazine wordt in het  

	 weekend intensief gelezen  

	 en goed gewaardeerd. Uw  

	 advertentie wordt bekeken  

	 op de dagen dat veel  

	 mensen gaan winkelen of  

	 uitstapjes maken.

• 	 Volkskrant magazine  

	 combineert journalistieke  

	 onderwerpen met lifestyle.  

	 In een mediaplan met  

	 lifestyle- of opiniebladen  

	 biedt het magazine een  

	 hoog, kwalitatief toegevoegd  

	 bereik bij zowel mannen als  

	 vrouwen. 

• 	 De lezers van Volkskrant  

	 magazine zijn koopkrachtige  

	 consumenten met interesse  

	 voor kunst en cultuur, reizen  

	 en mode. 
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NRC Weekblad kijkt vooruit en beïnvloedt daarmee de 

agenda van de actualiteit én de lezer. NRC Weekblad is:

-  Een bron van kennis: rijk aan duiding van grote  

 actuele thema’s in de politiek, economie en  

 maatschappij. NRC Weekblad onderscheidt zich  

 met onderzoeksjournalistiek en interviewt mensen  

 met bijzondere talenten en drijfveren.

-  Een bron van inspiratie: signaleert de jongste trends  

 en nieuwste producten in het dagelijks leven, inclusief  

 vrijetijdsbesteding. Met vaste lifestyle-rubrieken op  

 het gebied van reizen, mode, eten & drinken, wonen  

 en personal finance. 

reportage

interview

onderzoek

Kapitalisten in Chongqing,
een megastad van tien jaar oud

Freek de Jonge (bijna 65)
zoekt bewonderaars

Rookverbod: grote lobbymacht
helpt kleine kroegbazenNRC WEEKBLAD

20-26 JUNI 2009
NRC HANDELSBLAD
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Kerncijfers
Bereik

757.000 lezers

Oplage

288.127 exemplaren

De voordelen van  
NRC Weekblad

•  Geen ander medium  

 bereikt zo’n geïnteresseerd  

 en hoogwelstandig publiek als  

 NRC Weekblad. Het hoge  

 bereik op zaterdag, de  

 gunstige tarieven en de 

 redactionele content zorgen  

 ervoor dat NRC Weekblad  

 concurrerend is in diverse  

 markten. 

•  NRC Weekblad vindt de juiste  

 balans tussen ontspanning 

 en hoogwaardige informatie.  

 Adverteerders in verschillende  

 segmenten hebben de  

 mogelijkheid te profiteren van  

 dit unieke umfeld.

•  Met een advertentie in NRC  

 Weekblad profiteert u van de  

 uitstraling en het bereik  

 van het sterke kwaliteitsmerk  

 dat NRC Handelsblad is.  

 Het weekblad biedt andere  

 creatieve mogelijkheden dan  

 de krant.

Doordachte actualiteit,
inspiratie

ontspanning&
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NRC Focus is een zelfstandig kwartaalblad en geen bijlage 

bij de krant. Het behandelt diepgaande kwesties die voor 

beslissers van belang zijn. De veranderende markt eist van 

het bedrijfsleven een strategische agenda. NRC Focus 

belicht wat er op deze agenda’s staat en laat bestuurders 

aan het woord over hun eigen ervaringen. Juist die 

onderwerpen die zakelijke dienstverleners interesseren, 

zoals personeel, financiën, marketing, grondstoffen en 

technologie worden door NRC Focus aangestipt.

KWARTAALBLAD OVER ECONOMIE,
STRATEGIE EN LEIDERSCHAP

Q3 2009 NUMMER 3 €7,95

McKI NSEY
Wiebe Draijer, managing partner

McKinsey, over consultants tijdens de cri-
sis. ‘Er is meer maakbaar dan je denkt.’

BUSINESS CLASS
Luchtvaartmaatschappijen strijden
om de meest lucratieve passagiers

BOEKENTR END
Geen crisis in managementliteratuur

SPONSOR I NG
- Sponsormarkt groeit ondanks crisis
- Van start tot finish: ING en Formule 1
- Wat levert passievol sponsoren op?

Het kwartaalblad
over economie,

strategie en leiderschap

De voordelen van 
NRC Focus

•  NRC Focus heeft een  

 duidelijke positionering. Het  

 lezerspubliek bestaat voor  

 50% uit beslissers uit de  

 zakelijke dienstverlening.  

 Adverteerders uit dit segment  

 vinden met NRC Focus een  

 geweldig bereik bij de top  

 van zakelijk Nederland. 

•  NRC Focus biedt  

 adverteerders en lezers een  

 unieke mediacombinatie,  

 met seminars die aansluiten  

 op de thematiek van het  

 magazine. De seminars  

 versterken de band met de  

 lezers en de autoriteit van  

 het zakelijke merk NRC  

 Focus. Adverteerders hebben  

 de mogelijkheid om met  

 NRC Focus een uitgebreidere  

 samenwerking aan te gaan.
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PS van de Week is het fullcolour stadsmagazine van  

Het Parool dat elke zaterdag samen met de krant wordt 

verspreid. Naast de complete en meest uitgebreide 

uitgaans- en cultuuragenda van Amsterdam, het wekelijkse 

interview en de populaire rubriek Mijn Amsterdam bevat 

PS van de Week elke keer een vijf pagina’s tellende sectie 

Eten & Drinken. Populair vanwege de restaurantrecensie 

van Johannes van Dam, de wijnrubriek van Harold 

Hamersma en de culinaire brievenrubriek Beste Johannes.

De voordelen van  
PS van de Week

•  PS van de Week bevat  

 de complete uitgaans- en  

 cultuuragenda van  

 Amsterdam. Het magazine  

 is daarmee een gids die  

 lezers gedurende de week  

 regelmatig raadplegen.

•  PS van de Week biedt u een  

 uitstekend contactmoment  

 om in het weekend de  

 koopkrachtige consument  

 in de regio Amsterdam  

 te bereiken, die een  

 grote interesse heeft in  

 cultuur, uitgaan en 

 culinaire bijzonderheden.
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Amsterdam 
Hét stadsmagazine

+onmisbare agenda
van
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METDECOMPLETEWEEKAGENDAVANAMSTERDAM

HetParool, zaterdag12september2009

‘Veel
vrouwen

gebruiken
kinderen

alsexcuus’
Zakenvrouw AnnemiekeRoobeek



fl aneren

klaar voor  de lente
fl aneerrokken van 
vijf ontwerpers

Dries Van Noten
interview met een
Belgische topontwerper

lenteslenteren 
in Amsterdam

Marte Röling 
en Merel Boers
modetekenaars in gesprek

modefoto’s in de 
Stadsschouwburg

maart 2009

modemagazine

modequiz lentekriebelsmodelooks voor hem èn haarinstapmodellen voor merkenfans
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Het Parool Magazine is het glossy lifestyle-tijdschrift dat 

aandacht besteedt aan trends en tradities op het gebied 

van wonen & interieur, mode, reizen en de feestmaand 

december (luxe accessoires, gastronomie en cadeaus). 

Elk nummer is gewijd aan één van deze thema’s. Het 

magazine verschijnt 5x per jaar bij de krant. De thema’s 

sluiten aan op de interessegebieden van de kosmopolitisch 

ingestelde Paroollezer, die houdt van de goede dingen 

van het leven en die zich graag laat informeren over de 

nieuwste ontwikkelingen op deze gebieden.

 

De voordelen van 
Het Parool Magazine

•  De verschijningsdata  

 en thema’s van Het Parool  

 Magazine zijn afgestemd op  

 de seizoenen en sluiten aan  

 op de nieuwe collecties en  

 advertentiecampagnes van  

 onze lifestyle adverteerders. 

•  Het Parool Magazine is de  

 glossy met het hoogste bereik  

 in de regio Amsterdam. 

•  Verschijningsdata 2010:  

 maart   mode

 april   wonen

 september   mode

 oktober   wonen

 november   feest(dagen)  

  

Luxe
lifestyle-specials
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Contactgegevens
Voor meer informatie, advies op maat of een offerte neemt u contact op 

met uw accountmanager bij de Persgroep Advertising of bel 020 – 562 6200.

Aanleveren materiaal

Advertentiemateriaal voor de kranten en magazines digitaal aanleveren  

via Wam!Net. Voor de regionale advertenties in het AD en Het Parool  

gelden afwijkende aanleverspecificaties. Voor meer informatie, zie  

www.persgroepadvertising.nl/aanleveren

Meer informatie 
Op onze site www.persgroepadvertising.nl vindt u meer informatie 

over de diverse advertentiemogelijkheden, branchegericht adverteren  

en doelgroepproducten, een specialplanning en de algemene 

advertentievoorwaarden.

de Persgroep Advertising

Jacob Bontiusplaats 9, 1018 LL Amsterdam

Postbus 2730, 1000 CS Amsterdam

T 020 – 562 6200, F 020 – 562 6250

E advertising@persgroep.nl

Contracten 2010
Korting

5,

10,

12,

15,

17,

0 %

0 %

5 %

0 %

5 %

Netto contractomzet

€

€

€

€

€

000

000

000

000

000

20.

40.

65.

125.

250.

Korting

20,

22,

25,

27,

30,

0 %

5 %

0 %

5 %

0 %

Netto contractomzet

€

€

€

€

€

000

000

000

000

000

400.

600.

900.

1.300.

2.000.

Contractmogelijkheden
De Persgroep Advertising geeft u de mogelijkheid tot het afsluiten van een 

printcontract voor het kalenderjaar 2010. Een printcontract geeft recht op 

korting die is gekoppeld aan de netto contractomzet. De netto contractomzet 

is de totale waarde van alle plaatsingen minus de genoten korting.
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Speciale plaatsingsmogelijkheden*
Dagbladen 

fullcolour 

steunkleur 

voorpagina

pagina 2-3  

pagina 4-7 

pagina 8-9

pagina 10 en 12 broadsheet (indien geen achterpagina)

voorpagina katern of openingspagina thema** of regio

2e en 3e thema-** of regiopagina

positiegarantie 1/1 pagina’s en voor overige posities

Magazines

positiegarantie en coverposities

Factor

1,5

1,25

5

4

3

2

2

3

2

1,2

Factor

1,2

*  De samenstelling van de krant en het overige advertentieaanbod bepalen de  
 beschikbaarheid per titel. Plaatsingsverzoeken zijn daarom altijd op aanvraag. 
** Voor een overzicht van de themapagina’s zie www.persgroepadvertising.nl/tarieven

In deze brochure zijn de tarieven voor de basisformaten voor dagbladen weergegeven. 

Voor afwijkende formaten en doelgroepproducten kunt u contact opnemen met uw 

accountmanager of kijk op www.persgroepadvertising.nl
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