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- The newspaper’s striking design and clear  
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‘Steun duostad
A’d a m -A l m e r e ’
Door 

Het kabinet steunt het
streven van Amsterdam en Almere
om uit te groeien tot een zogenoem-
de dubbelstad. Daartoe mag Almere
buitendijks bouwen in het IJmeer.
Ook kan een brug of een tunnel tus-
sen Amsterdam en Almere in het IJ-
meer worden gebouwd, mits de aan-
leg van deze verbinding niet te duur
is. Bij te hoge kosten, zoals de 5 mil-
jard euro uit een eerste kostenra-
ming, zou een verbreding van de hui-
dige Hollandse Brug als alternatief
kunnen dienen.

Dat is volgens welingelichte bron-
nen de strekking van een voorstel dat
vandaag in de ministerraad wordt be-
sproken.

Het kabinet steunt Almere in het
bouwen van zestigduizend wonin-
gen tot 2030 voor de bevolking in het
noordelijke deel van de Randstad.

Het plan maakt het volbouwen van
waardevolle landschappen in de
Randstad, zoals het Groene Hart en
Waterland, overbodig.

De bouw moet Almere in omvang
verdubbelen en een gevarieerde be-
volkingssamenstelling geven. Het
kabinet zou willen meebetalen aan
de vestiging van een hogeschool en
veel meer arbeidsplaatsen in de fo-
rensenstad willen creëren.

De bouw van woningen in het IJ-
meer is onder omwonenden en na-
tuurbeschermers omstreden. Ook de
bouw van een tunnel of brug ligt ge-
voelig. Het kabinet wil eerst meer on-
derzoek voor het besluit over de aan-
leg van de zogenaamde IJmeerlijn,
een nieuwe spoorverbinding tussen
Almere en Amsterdam.

Lees meer over dubbelstad
Almere op pagina 18

Surfen op golven
van de Urumea

Door een harde wind ontstonden er gisteren hoge gol-
ven op de Urumea-rivier in San Sebastian, Noord-Spanje. Enkele surfers
grepen hun kans. Met de mooie stranden in het gebied is San Sebastian
een populaire plek onder surfers. Zo zitten er diverse surfscholen in de
stad. Het gebied wordt wel regelmatig getroffen door slecht weer.
Foto AP

De Palestijnse president
Abbas doet niet mee aan de verkie-
zingen die zijn gepland voor 24 janu-
ari. Dat heeft hij gisteren gezegd in
een toespraak op televisie. Abbas uit-
te zijn teleurstelling over de „p a r t ij -
dige” opstelling van de VS in het vre-
desproces met Israël. Hij zei dat hij
de Fatah-partij had verteld van zijn
„wens niet mee te doen aan de ko-
mende verkiezingen”. Zijn bewoor-
dingen leken de mogelijkheid open
te laten dat hij van gedachten veran-
dert, zeker als hij steun van de VS
krijgt voor zijn eis dat Israël stopt
met de bouw van nederzettingen in
bezet gebied. Abbas heeft eerder ge-
dreigd niet met de verkiezingen mee
te doen. (AP, Reuters)

Ten minste twaalf men-
sen zijn gisteravond gedood bij twee
schietpartijen op de Amerikaanse le-
gerbasis Ford Hood in Texas. Zeker
dertig mensen raakten gewond. De
schietpartijen vonden vlak na elkaar
plaats bij een administratiecentrum
en een theater, voordat daar een af-
studeerceremonie zou beginnen. Eén
vermoedelijke schutter is gearres-
teerd, een ander is gedood. Toen deze
krant naar de drukker ging, was een
derde verdachte nog op de vlucht. De
verdachten zijn volgens een leger-
woordvoerder Amerikaanse militai-
ren. Op Fort Hood, een van de groot-
ste Amerikaanse legerbases ter we-
reld, zijn 65.000 militairen gelegerd.
(A P)

Ajax heeft bij Dinamo
Zagreb met 2-0 gewonnen. De Am-
sterdamse club is daardoor vrijwel
zeker van een plek in de volgende
ronde van de Europa League. SC Hee-
renveen verloor thuis van Hertha
BSC met 3-2. FC Twente won thuis
met 2-1 van FC Sheriff. PSV speelde
uit bij FC Kopenhagen gelijk met 1-1.
(N RC)

Saoedi-Arabië heeft bom-
bardementen uitgevoerd in Noord-
Jemen. De aanval lijkt bedoeld om Je-
men te helpen de shi’itische opstand
in het noorden te beteugelen. De Sa-
oediërs vrezen dat de instabiliteit en
het extremisme in Jemen zich in hun
land verspreiden. De aanval komt
twee dagen nadat een Saoedische mi-
litair gedood is door een rebel. (AP)

Tsjetsjeense veiligheidsof-
ficieren hebben gisteren een mensen-
rechtenactivist ontvoerd in Moskou.
Dat heeft de Russische mensenrech-
tenorganisatie Memorial gezegd. Ar-
bi Khachoekajev is volgens Memorial
na zijn ontvoering naar de Tsjet-
sjeense hoofdstad Grozny gevlogen.
Hij leidt een Tsjetsjeense mensen-
rechtengroep en is kritisch over pre-
sident Kadyrov. (AP)

Er is controverse ontstaan
rond een U2-concert in Berlijn giste-
ren ter herdenking van de val van de
Muur. De organisatie had een hek
neergezet om te voorkomen dat men-
sen zonder gratis kaartje binnenkwa-
men. Berlijners vonden het „iro-
n i s ch ” dat een evenement ter herden-
king van de Muur, resulteert in het
oprichten van een nieuwe muur. (AP)

De rechtszaak rond
coffeeshop Checkpoint in Terneuzen
is verdaagd door een gerucht over
een foto waarop een oud-burgemees-
ter van Terneuzen te zien zou zijn
met de eigenaar van Checkpoint. On-
derzoek naar de foto is volgens de
rechtbank van belang „nu de integri-
teit van het openbaar bestuur en van
personen een rol kan spelen”. (N RC)

Abbas ‘wil geen
nieuwe termijn’

Twaalf doden op
legerbasis Texas

Winst voor Ajax
in Zagreb: 2-0

Saoediërs tegen
rebellen Jemen

Ontvoering van
activist Moskou

Hek bij concert
val van de Muur

Onderzoek foto
zaak coffeeshop

correcties &
aanvullingen
In ‘Het is de leraar, ‘stupid’’
(pagina 10, 5 nov.) heet Marja
van den Heuvel-Panhuizen per
ongeluk Marjo. De hoogleraar
didactiek reken-wiskundeon-
derwijs vindt dat er wel dege-
lijk onderzoek is dat het posi-
tieve effect laat zien van realis-
tische rekenmethoden.
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Drugsgebruik in EU is
nog steeds hoog, met
name coke en heroïne
Door een onzer redacteuren

Het gebruik van cocaï-
ne en heroïne blijft onverminderd
hoog in Europa. Het heroïnegebruik
blijft stabiel, maar cocaïnegebruik
stijgt en waait ook van West-Europe-
se landen over naar de rest van de EU.
Daarnaast is steeds meer sprake van
‘polydrugsgebruik’, dus meerdere
drugs tegelijk of na elkaar. Deze za-
ken maakte het Europees Waarne-
mingscentrum voor drugs en drugs-
verslaving bekend in zijn jaarverslag.
In de periode 1990-2006 werden in
Europa jaarlijks tussen de 6.400 en
8.500 sterfgevallen gerapporteerd die
het gevolg waren van het gebruik van
drugs. Alleen het gebruik van canna-
bis daalt Europabreed; die drug was
echter in de jaren negentig zo popu-
lair, dat inmiddels 22,1 procent van
de volwassen Europeanen zegt één of
meerdere keren cannabis te hebben
gebruikt. Nederland zit wat dat be-
treft met 22,6 procent net boven het
Europese gemiddelde.

Balkenende: EU moet
rol in wereld opeisen
Door een onzer redacteuren

Europa moet een eigen
plaats opeisen tussen China, de Vere-
nigde Staten en andere wereldspe-
lers. Maar dat betekent wel dat de Eu-
ropese Unie verantwoordelijkheid
neemt voor het oplossen van het kli-
maatprobleem en voldoet aan de doe-
len van de VN om de armoede te be-
strijden. Dit heeft premier Balkenen-
de gisteren gezegd in Den Haag waar
hij de jaarlijkse Europalezing hield.
De eigen rol voor Europa op het we-
reldtoneel betekent volgens Balken-
ende ook dat werk gemaakt wordt
van de herziening van het internatio-
nale financieel-economisch stelsel.
Verder zou volgens hem de democra-
tische rechtsstaat als een exportpro-
duct van de Unie kunnen fungeren.
In zijn toespraak vermeed Balkenen-
de elke verwijzing naar de discussie
over de nieuwe voorzitter van de Eu-
ropese Unie, waarvoor ook zijn naam
wordt genoemd.

Internet mag niet
zomaar afgesloten
Door een onzer redacteuren

Na twee jaar onder-
handelen zijn het Europees Parle-
ment en de Raad van ministers tot
een akkoord gekomen over hervor-
ming van Europese telecomregels.
Dat heeft de Europese Commissie,
het dagelijks bestuur van de EU, gis-
teren bekendgemaakt. Het laatste
punt van onenigheid betrof de mate
van bescherming van internetters.
Het Europees Parlement wil dat bur-
gers niet zomaar van internet kun-
nen worden afgesloten, als straf voor
illegaal downloaden. Als compromis
is besloten dat een „eerlijke en onpar-
tijdige procedure vooraf” wordt ge-
garandeerd. De internetrechten zijn
maar een klein onderdeel van het
pakket maatregelen. De regels voor-
zien onder meer in het recht om
geïnformeerd te worden als een be-
drijf onzorgvuldig met p e r s o o n l ij k e
gegevens is omgegaan. Het Europees
Parlement en de Raad van ministers
stemmen eind deze maand nog, maar
verwacht wordt dat die stemming
geen problemen meer zal opleveren.

blog uit Brussel
De website EUobserver is een
serieuze onafhankelijke websi-
te, waarop Europees nieuws
vaak als eerste te vinden is. De
redacteuren houden ook een
blog bij, dat humoristischer is
en meer de achterkant van het
nieuws beschrijft. Zo schrijft
het blog over de mogelijke eer-
ste Europese ‘president’, de
huidige Belgische premier:
‘Van Rompuy – Van Who?’

Meer nieuwtjes lees je op
b l o g s . e u o b s e r ve r. c o m

Dat kan dus
goedkoper

Door 
Goed nieuws voor

schoenenfreaks: schoenen kunnen
binnenkort flink in prijs dalen. Leren
schoenen uit China en Vietnam zou-
den in heel de Europese Unie goedko-
per kunnen worden. Dat hangt af van
een besluit van de Europese Commis-
sie: of de huidige importheffingen op
lederen schoenen uit China (16,5 pro-
cent) en Vietnam (10 procent) al dan
niet gehandhaafd blijven.

De importheffingen, die expor-
teurs uit China betalen aan de Euro-
pese douanes, zijn in 2006 ingesteld
als ‘antidumpingmaatregel’: straf-
heffingen voor bedrijven die produc-
ten goedkoper aanbieden op de Euro-
pese markt dan op hun thuismarkt.

Die heffingen zijn bedoeld als be-
scherming voor de eigen schoenpro-
ducenten. Of zoals de Commissie het
verwoordt: „Deze regel corrigeert de
schade die Europese schoenfabrikan-
ten ondervinden door de oneerlijke
verstoring van handel.” Vo l g e n s
Brussel ontvangen Chinese en Vietna-
mese schoenproducenten subsidie en
dat is oneerlijke concurrentie.

Momenteel doet de Europese Com-
missie onderzoek naar een mogelijke
verlenging van de heffingen, aange-
zien de looptijd van de vorige heffing
al is verstreken – ondertussen blijft de
strafheffing wel van kracht. Eind de-
ze maand komt het antidumpingco-
mité van de Commissie bijeen. Over
het besluit dat zij nemen, spreken
vervolgens begin december de EU-
ministers van Economische Zaken.

Volgens deskundigen wil de Com-
missie de antidumpingmaatregelen
opnieuw handhaven, voor in ieder ge-
val vijftien maanden. Landen als
Spanje, Portugal en Italië zijn voor,
zij willen hun eigen industrie be-
schermen. Het Nederlandse ministe-
rie van Economische Zaken is tegen:
de voordelen voor een beperkt aantal
Europese producenten wegen niet op
tegen „de nadelen voor importeurs,
detailhandel en consumenten”.

De bescherming van de Europese
schoenfabrikanten is hiermee een tra-
ditioneel conflict tussen de noordelij-
ke, liberale lidstaten en de zuidelijke,
meer op bescherming van de eigen
markt gerichte landen van de EU. De
vorige keer dat de lidstaten over de
antidumpingregels voor schoenen
stemden, was dat een nipte overwin-
ning voor de Zuid-Europese landen;
dertien lidstaten stemden in 2006
voor, twaalf stemden tegen.

Terwijl in zuidelijke EU-landen
nog veel schoenfabrieken staan die
regionaal hun waar verkopen, zijn in
Noordwest-Europa bijna geen fabri-
kanten meer te bekennen, alleen nog
importeurs en handelaren. Paul te
Grotenhuis van Mitex, de Nederland-
se brancheorganisatie voor schoen-

handel: „We hebben hier nog luxere
schoenproducenten, zoals de Van
Bommels en de Van Liers, maar zij
hebben geen concurrentie van schoe-
nen uit China.” Afschaffen dus, die
importheffingen, zegt hij: „Neder-
land importeert honderden miljoe-
nen schoenen per jaar. Importheffin-
gen leveren alleen extra administra-
tieve lasten op, ze stimuleren de inno-
vatie van Europese fabrikanten niet.”

Bovendien zijn grotere Europese
producenten – het Duitse Puma, het
Italiaanse Diesel en het Britse Clarks
– zelf slachtoffer van importheffin-
gen; zij besteden hun productie al ja-
ren uit, onder meer in China. Aan de
grens met de EU moeten zij nu net zo
goed extra betalen. Veel Italiaanse
schoenfabrikanten pakken de pro-
ductie net anders aan, zegt Te Groten-
huis: „Zij laten alle onderdelen apart
in Azië maken en zetten de schoen
hier in elkaar. Zo kan er toch made in
Italy op staan.” Door die internationa-
lisering vindt hij de discussie over im-
portheffingen niet meer relevant.

Toch nam het aantal importheffin-
gen in deze tijd van economische
neergang juist toe. Uit cijfers van de

World Trade Organisation blijkt dat
het aantal antidumpingmaatregelen
vorig jaar met 17 procent steeg ten
opzichte van 2007. Ook voor de EU
geldt een stijging, al is het een lichte:
eind 2008 waren er 128 heffingen,
september dit jaar waren dat er 132.

De maatregelen betreffen ongeveer
0,6 procent van de totale import. Dat
lage percentage laat zien dat deze an-
tidumpingmaatregelen laatste stuip-
trekkingen zijn in de overgang naar
een gehele vrije markt, zegt Jan Or-
bie, hoogleraar Europese handelspo-
litiek van de Universiteit Gent. Hij
noemt de maatregel voor schoenen
„een klein, overgebleven stroompje
protectionisme in een enorme revolu-
tie richting de vrije markt”. Dat blijkt
ook uit de specifieke maatregel: het
gaat alleen om leren schoenen, voor
kinderschoenen en sportschoenen
geldt de heffing niet. „En het voorstel
is waarschijnlijk om de heffing voor
15 maanden te verlengen, terwijl de
gebruikelijke periode vijf jaar is.”

De economische crisis zorgt voor
een grotere protectionistische nei-
ging, maar speelt in het besluit over
de antidumpingregels voor schoenen
geen beslissende rol, aldus Orbie. Het
debat daarover is al veel langer gaan-
de. Bovendien gebruiken zowel voor-
als tegenstanders van de heffing op
schoenen ‘de crisis’ als argument.
Voorstanders willen dat hun regiona-
le producenten (en banen) worden be-
schermd, juist nu. En tegenstanders
willen dat de markt vrij wordt, zodat
de prijzen dalen en consumenten hun
geld sneller gaan uitgeven: juist nu.

EU beschermt eigen fabrikant

‘Brussel’ besluit binnenkort
of de strafheffing op schoenen
uit China behouden blijft.

Afschaffen zou fors in prijs
schelen voor consumenten.

Andere importheffingen

. De meeste antidumpingsmaatre-
gelen die de Europese Unie han-
teert, betreffen i n d u s t ri e go e d e re n ,
geen consumentenproducten.

. Verreweg de meeste heffingen
gelden voor producten uit China.

. Over veel metalen en (chemische)
stoffen berekenen de lidstaten im-
portheffing: platgewalst staal bij-
voorbeeld, maar ook magnesium en
verpoederde kolen.

. Consumentenartikelen met een
heffing zijn naast schoenen bijvoor-
beeld bepaalde plastic zakjes, alu-
miniumfolie, fietsframes, kaarsen
en aanstekers.

I m p o rt h e ff i n g e n
bevorderen de
Europese innovatie
helemaal niet
Paul te Grotenhuis, Mitex

Foto Reuters
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Mao, nu met
wilde haren

Foto Reuters / China Daily

Het is op deze foto niet
te zien, maar dit standbeeld in aan-
bouw van Mao Zedong ligt op het ei-
landje Juzi, in de rivier Xiang die
door de stad Changsha loopt. Tussen
1913 en 1918 zat de latere leider van
de Volksrepubliek China hier op de
middelbare school, in zijn vrije tijd
zwom hij toen met klasgenoten re-
gelmatig naar het eiland toe. Een
tijdje later, als 32-jarige, vormde Juzi
de inspiratiebron voor Mao’s gedicht
Changsha, dat door zijn bewonderaars
en poëzieliefhebbers gezien wordt
als een van zijn beste gedichten. In
het gedicht rept hij melancholiek van
de tijd dat hij met „honderd kamera-
den” op het eiland stond, „in de bloei
van ons leven, onstuimige studenten,
vol van enthousiasme”.

Voor sommige Chinezen is het
haar even wennen. De meeste Mao-
standbeelden tonen de Grote Roer-
ganger als statige oude heer, het haar
netjes naar achteren gekamd. Profes-
sor Xie Liwen van de kunstacademie
van Guangzhou, die meewerkte aan
het ontwerp, vertelde aan de krant
Xiaoxiang Morning Herald dat ze eens
wat anders wilden proberen. „Wi j
wilden de toon van het gedicht in
beeld vangen.” Het bouwwerk wordt
32 meter hoog en toont Mao zittend,
iets wat zelden voorkomt. Dit jaar
werd zijn 115ste geboortedag groots
herdacht in China.

Lees de Engelstalige versie
van het gedicht Changsha
via nrcnext.nl/links
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Volkskrant magazine is distributed in the Saturday morning 

edition of de Volkskrant. The magazine is personal, involved 

and concrete. Interviews, journalistic reports and social articles 

highlight individuals in relationship to current events, society 

and daily life. In the lifestyle section, Volkskrant magazine pays 

considerable attention to fashion, beauty, gadgets and food 

and drink. These elements, combined with weekly columns 

by well-known writers make it a magazine that positively 

resonates with readers’ lifestyles each weekend.

Personal,
involved andconcrete

Key figures
Reach

840.000 readers

Circulation

336.237 copies

12.09.2009 |

24 ama's en een kampeerboerderij 
In beeld: het rollenspel op de kunstbeurs 

Anna Wintours Vo g u e onder vuur 

Actrice Lies Visschedijk 

Nr. 473 | 12.09.2009

The benefits of 
Volkskrant magazine

•  The magazine is valued and  

 read intensively during the  

 weekend. Your advertisement  

 is therefore seen on the days  

 that many people choose to  

 spend shopping, travelling or  

 going out.

•  Volkskrant magazine  

 combines journalism with  

 lifestyle articles. In a media  

 plan with lifestyle or opinion  

 publications, the magazine  

 offers a highquality reach to  

 both men and women. 

•  The readers of Volkskrant  

 magazine are consumers  

 with high disposable income  

 and an interest in art and  

 culture, travel and fashion. 
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NRC Weekblad is a weekly magazine distributed in the 

Saturday edition of NRC Handelsblad. The magazine 

looks to the future to influence the agenda of current 

events as well as that of the reader. NRC Weekblad is:

-  A source of information: rich in clarifying the major  

 themes in today’s politics, economics and society.  

 NRC Weekblad differentiates itself with investigative  

 journalism and interviews of people with unique talents  

 and drive.

- A source of inspiration: picking up on the latest trends  

 and newest products for daily life and recreation. With  

 weekly lifestyle columns on travel, fashion, food &  

 drink, living and personal finance.

reportage

interview

onderzoek

Kapitalisten in Chongqing,
een megastad van tien jaar oud

Freek de Jonge (bijna 65)
zoekt bewonderaars

Rookverbod: grote lobbymacht
helpt kleine kroegbazenNRC WEEKBLAD

20-26 JUNI 2009
NRC HANDELSBLAD
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Key figures
Reach

757.000 readers

Circulation

288.127 copies

The benefits of  
NRC Weekblad

•  No other medium reaches the  

 interested and affluent public  

 that NRC Weekblad does.  

 Its wide reach on Saturday, 

 its reasonable rates and its  

 editorial content make 

 NRC Weekblad competitive 

 in a variety of markets.

•  NRC Weekblad finds the  

 perfect balance between  

 entertainment and high- 

 quality information.  

 Advertisers in a variety of  

 segments can profit from this  

 unique content. 

•  With an advertisement in  

 NRC Weekblad you can  

 benefit from the image and  

 reach of the powerful quality  

 brand NRC Handelsblad.  

 The magazine offers a  

 different selection of creative  

 options than the newspaper.

In-depth current events,
inspiration

entertainment&

* +4 mm bleed border

Rates
Size 

2/1  spread

1/2  spread 

1/1  page area

1/2  horizontal  

1/2  vertical 

1/3  vertical 

1/4  vertical

Rates (fc)

€

€

€

€

€

€

€

500

500

500

750

750

500

125

22.

17.

12.

8.

8.

7.

6.

476 

476

238

238

119

82

64

x

x

x

x

x

x

x

320

160

320

160

320

320

320

mm*

mm*

mm*

mm*

mm*

mm*

mm*

Format pag area 

214

105

68

50

x

x

x

x

286

286

286

286

mm

mm

mm

mm

Type area (WxH) 
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NRC Focus is an independent quarterly and not a 

supplement to the newspaper. It deals with complex issues 

vital to decision makers. The changing market demands 

a strategic agenda from the business community, and 

NRC Focus highlights the issues on these agendas and 

interviews directors about their own experiences. 

NRC Focus deals exactly with the subjects that commercial 

service providers are keen to know more about, such as 

human resources, finance, marketing, commodities and 

technology. 

KWARTAALBLAD OVER ECONOMIE,
STRATEGIE EN LEIDERSCHAP

Q3 2009 NUMMER 3 €7,95

McKI NSEY
Wiebe Draijer, managing partner

McKinsey, over consultants tijdens de cri-
sis. ‘Er is meer maakbaar dan je denkt.’

BUSINESS CLASS
Luchtvaartmaatschappijen strijden
om de meest lucratieve passagiers

BOEKENTR END
Geen crisis in managementliteratuur

SPONSOR I NG
- Sponsormarkt groeit ondanks crisis
- Van start tot finish: ING en Formule 1
- Wat levert passievol sponsoren op?

The quarterly periodical
on the economy,

strategy and leadership

The benefits of  
NRC Focus

•  NRC Focus has a clear  

 position in the market. 50%  

 of its readership consists  

 of business decision makers.  

 Advertisers in NRC Focus can  

 take advantage of an  

 excellent reach in this  

 segment at the top of the  

 Dutch business world. 

•  NRC Focus offers advertisers  

 and readers a unique  

 combination of media, with  

 seminars that link up with the  

 theme of each magazine.  

 These seminars reinforce the  

 ties to the readers as well as  

 the authority of the business  

 brand NRC Focus. The  

 magazine therefore offers  

 advertisers the possibility of  

 more extensive collaboration.

Key figures
Circulation 

55.000 copies

* +4 mm bleed border

Rates
Size 

2/1  spread

1/2  spread

1/1 page

1/2 horizontal 

Rates (fc)

€

€

€

€

450

075

500

825

18.

11.

10.

6.

400 

400

200

200

x

x

x

x

265

132,5

265

132,5

mm*

mm*

mm*

mm

Format (WxH) 



PS van de Week is Het Parool’s full-colour urban 

magazine, distributed as a supplement to the Saturday 

edition of the paper. In addition to the most exhaustive 

cultural and nightlife agenda of Amsterdam, it offers 

weekly interviews and a popular column. PS van de 

Week also offers a five-page Food & Drink section each 

weekend, popular for its restaurant reviews, the wine 

column and the culinary letters forum.

 
The benefits of  
PS van de Week

•  PS van de Week contains  

 the complete weekly cultural  

 and nightlife agenda for  

 Amsterdam, making it a guide  

 that readers will refer to  

 frequently throughout the  

 week. 

•  PS van de Week offers you an  

 excellent contact moment for  

 reaching purchasing powerful  

 consumers in the Amsterdam  

 region during the weekend,  

 before they leave the house  

 to enjoy cultural events,  

 culinary delights or the  

 Amsterdam nightlife.
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 magazine 
Amsterdam’s urban

with an indispensible weekly agenda

Key figures
Reach

208.000 readers

Circulation 

91.538 copies

* +5 mm bleed border

Rates
Size

2/1  spread

1/1  page area

1/2  

1/3   

1/4   

1/4   

Rates (fc)

€

€

€

€

€

€

229

127

076

051

538

538

9.

5.

3.

2.

1.

1.

440 

220

182

58

182

120

x

x

x

x

x

x

285

285

130

230

60

90 

mm*

mm*

mm

mm

mm

mm

ps
vandeweek

Degenderkliniek
vanhetVUmc

Amsterdamtraint
voordeDamloop

14

23

METDECOMPLETEWEEKAGENDAVANAMSTERDAM

HetParool, zaterdag12september2009

‘Veel
vrouwen

gebruiken
kinderen

alsexcuus’
Zakenvrouw AnnemiekeRoobeek

Format (WxH) 



fl aneren

klaar voor  de lente
fl aneerrokken van 
vijf ontwerpers

Dries Van Noten
interview met een
Belgische topontwerper

lenteslenteren 
in Amsterdam

Marte Röling 
en Merel Boers
modetekenaars in gesprek

modefoto’s in de 
Stadsschouwburg

maart 2009

modemagazine

modequiz lentekriebelsmodelooks voor hem èn haarinstapmodellen voor merkenfans
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Het Parool Magazine is the newspaper’s glossy lifestyle 

supplement, with articles on trends and traditions in 

home interiors, fashion, travel and the holiday month of 

December (luxury accessories, culinary items and gift 

ideas). Each issue is devoted to one of these themes. The 

magazine is published five times per year as a supplement 

to the paper. The themes are chosen to appeal to the 

tastes of the cosmopolitan Parool reader, who enjoys the 

finer things in life and is eager to hear about the latest 

developments in these areas.

 

The benefits of  
Het Parool Magazine

•  The issue dates and the  

 themes for Het Parool  

 Magazine are tuned to the  

 seasons and the presentation  

 of new collections and  

 advertising campaigns of our  

 lifestyle advertisers.

•  Het Parool Magazine is the  

 glossy with the widest reach  

 in the Amsterdam region.

•  Publication dates for 2010: 

 March    fashion

 April    interior

 September   fashion

 October   interior  

 November    feast-days  

  

Luxurious
lifestyle specials

Key figures
Reach

287.000 readers

Circulation 

95.000 copies

* +5 mm bleed border

Rates
Size 

2/1  spread

1/1  page area

1/2  

1/4    

Rates (fc)

€

€

€

€

229

127

076

538

9.

5.

3.

1.

440 

220

182

94

x

x

x

x

285

285

130

120

mm*

mm*

mm

mm

Format (WxH) 
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Contact information

For more information, customised advice or a quote, 

please contact your De Persgroep Advertising Account Manager.

Mrs Ayten Dulkadir  T +31 (0)6 277 448 58  E ayten.dulkadir@persgroep.nl

Mr Jaap de Wilde  T +31 (0)6 212 531 73 E jaap.dewilde@persgroep.nl

Materials delivery

You can deliver advertising materials for newspapers and magazines digitally 

via Wam!Net. Separate delivery specifications may apply for the regional 

advertisements in AD and Het Parool. For more information, please visit:

www.persgroepadvertising.nl/english-information/wamnet

More information 
You can find more information on our many advertising options, sector-specific 

advertising, target group products, special schedules and the general 

advertising terms and conditions at our website: 

www.persgroepadvertising.nl/english-information

de Persgroep Advertising

Jacob Bontiusplaats 9, 1018 LL Amsterdam

Postbus 2730, 1000 CS Amsterdam

The Netherlands

T 020 – 562 2909 

E advertising@persgroep.nl

Contracts 2010
Discount

5,

10,

12,

15,

17,

0 %

0 %

5 %

0 %

5 %

Net contract value

€

€

€

€

€

000

000

000

000

000

20.

40.

65.

125.

250.

Discount

20,

22,

25,

27,

30,

0 %

5 %

0 %

5 %

0 %

Net contract value

€

€

€

€

€

000

000

000

000

000

400.

600.

900.

1.300.

2.000.

Contract options
De Persgroep Advertising offers the option of signing a print contract for the 

calendar year 2010. A print contract entitles you to a discount coupled to the net 

contract income, which is the total value of all placements minus any discounts.
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CD 102 VL/BL

1/2

1/2

1/4
CD

 110 B(L)

1/10 - 1/20

CD
 120 S

CD 101 V(S)

1/1

CD 102 BS
(tabloid)

CD 104 B

1/4 1/5

2/5 2/5

1/8

CD 104 L

CD
 105 (V)S

CD
 205 VS

CD 205 BS

CD
 108 BS

CD 108 VL

CD 201 VL  |  CS 101 V

2/1

Special placement options*
Newspapers 

full-colour 

spot colour 

front page

page 2-3  

page 4-7 

page 8-9

page 10 and 12 broadsheet (if no back page)

front page section or opening page theme** or region

2nd and 3rd theme-** or region page

position guarantee 1/1 pages and other positions

Magazines

position guarantee and cover positions

Factor

1,5

1,25

5

4

3

2

2

3

2

1,2

Factor

1,2

*  The layout of the newspaper and the other advertisements determine availability by title. 
 Please feel free to make specific placement requests.  
** For an overview of the theme pages, go to: www.persgroepadvertising.nl/english-information

This brochure describes the rates for the basic formats for newspapers. For non-standard formats 

and products for specific target groups, please contact your Account Manager or go to: 

www.persgroepadvertising.nl/english-information

Overview chart



de Persgroep Advertising | Jacob Bontiusplaats 9 | 1018 LL Amsterdam

Postbus 2730 | 1000 CS Amsterdam |The Netherlands | T 020 – 562 2909 

www.persgroepadvertising.nl


